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1. Pred COVID-19  Kultura a tvorba v plnej sile

Na konci roka 2019 bolo kulturne a kreativne

hospoddarstvo v plnej sile

+ S obratom 643 miliard € a's
celkovou pridanou hodnotou 253
milidrd € v roku 2019 predstavovali
hlavné ¢innosti kultdrneho a
kreativneho priemyslu (KKP) 4,4%
HDP EU z hladiska celkového obratu.

» Hospoddrsky prinos KKP je vy3ssi
ako prinos telekomunikdcii, high tech
(modernd technika), farmaceutik
alebo automobilového priemyslu.

» Od roku 2013 sa celkové prijmy
v KKP zvysSili 0 93 miliard €,
percentudlne o 17%.

» Na konci roka 2019 KKP
zamestndval viac ako 7,6 miliéna
ludi v EU a zabezpe¢il od roku

2013 dalsich priblizne 700 000
(+10%) pracovnych miest vratane
autorov, vykonnych umelcov a inych
kreativnych pracovnikov.

» V rokoch 2013 az 2019 preslo

desat odvetvi KKP réznorodymi, ale
konstantnymi mierami rastu: viac
ako 4% rocne pre videohry, reklamu,
architekturu a hudbu; a medzi 0,5% a
3% v pripade audiovizudlnej oblasti,
vytvarného umenia, mazickych
umeni a knih. Trpela len tlac¢ (-1,7%)
a to z dévodu ndrocného prechodu z
tlacenych na online prijmy.

» VSetci vyznamni hraci poukazuju
na obdobie intenzivnych inovacii -
nielen v hladani a ziskani vaésieho
mnozstva divakov, Citatelov, hracov
alebo navstevnikov, ale aj expléziu
dopytu po online obsahu: 81%
pouZivatelov internetu v EU v roku
2018 vyuzilo internet pre hudbu,
vided a hry - viac ako pri nakupovani
alebo vyuzivani socialnych sieti.

Obrat a pridana hodnota v roku 2013
a 2019 a podiel na HDP
(v miliardach € a %, EU)
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Zdroje: Eurostat; GESAC; Profesionélne
organizacie; Modelovanie a analyza EY 2020.

Kultarny a kreativny priemysel sa v Eurépe stal viac medzindrodnym a podnikatel'skym

+ V roku 2019 pét najvaésich krajin EU (Franctzsko,
Nemecko, Taliansko, Spanielsko a Spojené kralovstvo)
predstavovalo 69% z celkovych prijmov KKP v EU, ale
najsilnejsi rast pochadzal zo strednej a vychodnej Eurépy.

» V roku 2017 EU exportovala kultirne aktivity v hodnote
28,1 miliardy €. Obchodna bilancia EU s tovarom
kultdrneho charakteru je prebytkova (+8,6 miliardy €) a
podiel vyvozu KKP na celkovom vyvoze EU bol 1,5%, o
je priblizne rovnaky podiel a prebytok ako pri obchode

s potravinami, napojmi a tabakom (9,1 miliardy v roku
2018).

» Viac ako 90% spolo¢nosti v KKP st malé alebo
stredné podniky a 33% pracovnej sily je samostatne
zarobkovo ¢innych os6b - dvakrat viac ako v eurépskom
hospodarstve ako celku (14%).

» Prijmy pochddzajlce z verejného sektora predstavovali
v roku 2018 len 10,8% prijmov v porovnani s 11,5% v roku
2013.



Zamestnanost podl'a odvetvi v roku 2019

(v miliénoch pracovnych miest; EU)
Zdroje: Eurostat - Profil podnikatefského sektora;
Modelovanie a analyza EY 2020.
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» Za poslednych Sest rokov obrat
generovany online kultirnym
obsahom rastol medzirocne o
11,5%. &

» Kulturne spolo¢nosti boli
historicky jednymi z prvych,
ktori experimentovali a prijimali
digitdine technoldgie (digitalne
fotografie, digitdlne nosice, ako
su DVD a Blu-ray, CD, digitdine
snimanie, streamovanie, virtualna
realita a online platformy).
Kultdrny obsah podnietil rast

a rozvoj internetu od samého
pociatku, a tento obsah stéle
predstavuje vysoky podiel z
celkového obsahu na internete.

» Od roku 2013 spolocnosti
a organizacie v KKP vyrazne
investovali do inovacii a

Doprava a logistika 7

s

Digjtalne zazitky a online/offline kombindcie distribucii 5
I<éhietili rast, ale trh sa vyvija aj nadalej

digitalizacie, a to ako z
podnikatel'ského hladiska, tak aj
z hl'adiska uspokojenia vyroby a

zakaznikov. ,
» Nevyvazené vztahy s !

globdinymi platformami a
sprostredkovatelmi na internete
vSak mo6zu ohrozit finan¢na

zivotaschopnost, zamestnanost,
inovacie a investicie do sektor

» Pre zainteresované strany v
KKP st vyzvy poéetné, vratane
odmenovania drzitelov prav,
riadne fungovanie trhov pre
kultdrny a kreativny obsah a bo
proti nezdkonnému pristupu ku
chrdnenym dielam.
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2. COVID-19 a jeho vplyv Prudky pad kultury

V roku 2020 kultdrne a umenie, architektdra, reklama, knihy, T R
, . tla¢ a audiovizudlne aktivity klesli Celkovy obrat vytvoreny KKP v

kreativne hospodarstvo 0 20% aZ 40% v porovnani s rokom krajinach EU (v miliardach €)

stratilo priblizne 31% jeho 2019. Sektor videohier sa zda byt

prl'ijV jedinym, ktory sa udrzal (+9%). -31%

» Kriza zasiahla strednu a vychodnu

» Celkovy obrat kultdrnych a h >
Eurépu najhorsie (od -36% pre

kreativnych podnikov v EU sa v roku ; . .
2020 znizil na 444 milidrd €, 0 199~ Litvu az po-44% pre Bulharsko a

milidrd € menej ako v roku 2019. Estonsko). 643

» VSetky sektory su ovplyvnené:
dokonca aj tie, ktoré sa zdali
byt chranené pre ich Gcast na
domdcej spotrebe. Tieto viak
Celili prudkému poklesu prijmov
vzhladom na Ustrednt Glohu

» So stratou 31% z obratu kultdrna
a kreativna ekonomika je jednym
z najviac postihnutych v Eurépe, o
nieco menej ako letecka doprava,
ale viac ako cestovny ruch a

automobilovy priemysel (-27% a -25% > . . 2019 2020 (odhad

v uvedenom poradi). potreby ?sobneho predaja vo‘ svojich s vplyvom
o i obchodnych modeloch, ako aj z COVID19)

» Otrasy z COVID-19 su citelné vo ddvodu nekontrolovatelnej vyroby a

v3etkych kultdrnych a kreativnych distribuénych nakladov. Zdroje: Eurostat; GESAC; Profesionaine

. P e . organizacie; Oxford Economics
odvetviach: muzické umenia (-90% - globalny priemysel,
medzi 2019 a 2020) a hudba ('76%) Scendr druhej viny od 7. septembra

, . . . , , L, 2020; Modelovanie a analyza EY 2020.
su najviac postihnuté; vytvarné

Odhadovana zmena obratu v sektore KKP za rok 2019 - 2020 (v % z celkového obratu za rok 2019 a v miliardach €; EU)
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Zdroje: Eurostat; GESAC; profesijné organizacie;
Oxford Economics; Modelovanie a analyza EY 2020.




3. Po COVID-19
Ako obnovit kultdrnu a kreativnu Eurépu

Na zaklade hibkového vyskumu a rozhovorov, ktoré uskutoénila spolo¢nost EY, a na zaklade
stanovisk odbornikov a organizacii zastupujucich kultdrny a kreativny priemysel boli za
priority obnovy a rastu kreativneho hospoddrstva identifikované tieto vyzvy:

Vyzva 1 - "Financie" Vyzva 2 - "Posilnenie" Vyzva 3 - "Vplyv"
Poskytovanie masivneho Podporovat diverzifikované Vyuzit KKP a vyndsobenu silu
verejného financovania a kultdrne ponuky zabezpecenim svojich miliénov individualnych
podpora stkromnych investicii kvalitného prdvneho rdmca, a kolektivnych talentov

do kultdrnych a kreativnych ktory umozni rozvoj sikromnych - ako hlavny urychlovac
podnikov, organizacii, investicii do vyroby a distribucie, socidlnych, spolo¢enskych a
podnikatelom a tvorcom - dve za predpokladu, Ze budu environmentdlnych zmien v
nevyhnutné paky na podporu vytvorené nevyhnutné podmienky Eurdpe.

a urychlenie ich obnovy a pre primerand navratnost

transformacie. investicii do spolo¢nosti a
zarucenie primeraného prijmu pre
tvorcov.

Kriza COVID-19 bude mat obrovsky a dlhotrvajici vplyv na cely hodnotovy retazec KKP

+ Finan¢na Zivotaschopnost jednotlivcov - ¢i uz digitalne prijmy pre hudobny priemysel budu rast len o

kreativnych alebo podnikov a spoloénosti KKP v 8%. Rovnaké trendy platia aj pre film, s poklesom prijmov

sikromnom a verejnom sektore st ohrozené rastdcimi vytvorenych eurépskymi filmami, ktory sa v roku 2020

nakladmi, oneskorenymi platbami, napatym pefaznym odhaduje na -75%.

tokom v dosledku prerusenia ¢innosti a neistym navratom

prijatelnych hospoddrskych a zdravotnych podmienok. » Pri absencii vyznamného obnovenia offline vyroby,
distribucie a propagdcie bude v roku 2021 vdzne

» Zavaznost krizy je ilustrovand napriklad poklesom ohrozend schopnost kultirnych a kreativnych podnikov

licenénych prijmov, ktoré organizacie kolektivnej spravy udrziavat a zvySovat investicie do novych projektov,

(OKS) vyberaju pre autorov a vykonnych umelcoyv, a to tvorby a inovdcii.

0 35%, pricom ich prijmy sa v rokoch 2021 a 2022 eSte

vyrazne znizia. » V aktudlnom EY Future Consumer Index, 46%
respondentov uviedlo, Ze by sa necitili pohodIne ist

» Na druhej strane spotrebitel'ské vydavky na digitalne na koncert niekolko mesiacov, a 21% uviedlo, Ze by sa

modely nekompenzuju stratu prijmov z fyzického predaja necitilo pohodine ist aj niekol'ko rokov.
(knih, videohier, novin atd') a d'alSich skuto¢nosti vo
vacsine odvetvi. V hudobnom sektore sa fyzicky predaj

(CD a vinyly) znizi o 35%, zatial' ¢o sa ocakava, Ze
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